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Ultimo volume del direttore Leonardo Becchetti, questo libro edito da
Bruno Mondadori ci spiega come sviluppare potenzialità inespresse e
creare circoli virtuosi oggi sia possibile.

Lo capiremo quando sapremo vedere gli altri, più che come minaccia, come risorsa o, ancor
meglio, come coloro senza i quali non possiamo essere felici. Questo libro farà scoprire al
lettore, sballottato dalle tempeste dei mercati finanziari, che il mercato siamo noi e il voto
con il portafoglio dei cittadini responsabili può portarci all’obiettivo della felicità
economicamente, socialmente e ambientalmente sostenibile. Lavorare per aumentare il
benessere degli ultimi è la via faticosa ma gratificante che consente di risolvere la nostra
povertà di senso e di raggiungere l’equilibrio ambientale.
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